Travelport da Continuidade a Agcéo “Por um trade mais verde”

Campanha de responsabilidade ambiental busca engajar profissionais de Turismo em
ambito global e ganha novo impulso com a renovacéo de parceria e 0 apoio da
Associacéo Brasileira das Operadoras de Turismo - BRAZTOA

Sao Paulo, 18 de marco de 2010- A Travelport, uma das lideres mundiais em
sistemas de distribuicdo global (GDS) e que opera as plataformas Galileo e
Worldspan, acaba de anunciar que sera a patrocinadora da neutralizacdo das
emissbes de gases de efeito estufa (GEE) gerados pelo 33° Encontro Comercial
BRAZTOA — (Associacdo Brasileira das Operadoras de Turismo), que acontece nos
dias 25 e 26 de marco em Sado Paulo. A Travelport ja patrocinou a mesma iniciativa em
2008, e com esta acao, da continuidade a pioneira campanha de responsabilidade
ambiental “Por um trade mais verde” no Brasil.

Na pratica, a Travelport € a Unica empresa a patrocinar a neutralizacdo total das
emissdes de CO2 contabilizadas pela organizacdo do evento, que tera a participacdo
do publico profissional de diferentes regides do Brasil e do Exterior (publico previsto de
2500 mil pessoas). A iniciativa conta ainda com o hot site
www.travelportbrasil.com.br/porumtrademaisverde, que oferece informacdes
complementares a todos os interessados no tema e possibilita ao visitante do 33° ECB
a neutralizar as suas proprias emissdes geradas pelo deslocamento de sua visita.

“Com esta acdo, em parceria com a BRAZTOA, a Travelport replica no Brasil parte de
seus esforcos em todo o mundo, contribuindo para tornar o trade de turismo um
segmento ecologicamente responsavel”, declara Anténio Loureiro, diretor-geral da
Travelport em Portugal e Brasil. A Travelport, que opera em 160 paises, conectando
mais de 60 mil agéncias de viagem e oferecendo conteldo de mais de 87 mil redes
hoteleiras e 430 companhias aéreas (incluindo 60 low cost carriers), é também co-
patrocinadora do Prémio “Turismo para o Amanhd’, promovido pelo WTTC 2010
(Conselho Mundial de Viagens e Turismo) juntamente com a fundacdo The Leading
Travel Companies. O objetivo € 0 mesmo: promover a pratica do turismo sustentavel e
a protecdo de areas sensiveis, cultural e ecologicamente, em todos os continentes do
planeta (http://www.tourismfortomorrow.com). Os vencedores e finalistas serdo todos
homenageados em uma ceriménia especial de reconhecimento no WTTC 2010 Global
Travel & Tourism Summit, a ser realizado em Pequim, na China, no préximo més de
maio. No Brasil, a campanha “Por um trade mais verde”, garante o plantio de arvores
através da SOS Mata Atlantica.

Para Mbnica Samia, diretora executiva da BRAZTOA, “a protecdo do meio ambiente é
assim: quanto mais empresas se conscientizarem e fizerem sua parte, mais destinos
turisticos ganhardo competitividade global”.

Sobre a Travelport

A Travelport é provedora de servicos e lider em solugcées cruciais para o
processamento de transagfes para companhias que operam no setor global de
viagens. A Travelport € formada pela divisédo do sistema de distribuicdo global (GDS),
que inclui as marcas Worldspan e Galileo; pela GTA, provedora multicanal lider em
servicos de hotelaria e terrestres; E a Airline IT Solutions, que hospeda aplicativos
cruciais para desempenho e oferece solu¢des corporativas e de analise de dados para
grandes companhias aéreas. Com receita de 2,2 bilhdes de délares em 2009, a
Travelport opera em 160 paises e tem cerca de 5.400 funcionarios.



A Travelport também possui cerca de 48% da Orbitz Worldwide (NYSE: OWW), lider
mundial entre as agéncias online de viagens. A Travelport € uma companhia privada,
propriedade do The Blackstone Group, da One Equity Partners, da Technology
Crossover Ventures e da administracdo da Travelport.

Sobre a BRAZTOA

Criada em 1986, a COBRAT — Céamara dos Operadores Brasileiros de Turismo, foi a
primeira iniciativa associativa de sucesso entre operadores brasileiros, que tinham
foco na operacéo turistica doméstica. Em 1989, surgia outra iniciativa, desta vez entre
0s operadores com foco no turismo emissivo internacional, denominada BRAZTOA —
Associacéo Brasileira de Operadores de Turismo (sigla justificada pela traducdo em
inglés Brazilian Tour Operators Association).

Entendendo a existéncia de uma série de agendas comuns, em 1994 as entidades
COBRAT e BRAZTOA se uniram, buscando o fortalecimento das operacdes turisticas
brasileiras e maior representatividade. Assim, a entidade passa a se chamar
Associacao Brasileira das Operadoras de Turismo — BRAZTOA, associacéo civil sem
fins lucrativos, congrega operadoras turisticas brasileiras especializadas na
organizacdo, promocdo e execu¢do de programas turisticos, bem como
representantes de empresas transportadoras e hoteleiras.

Hoje, a BRAZTOA é a mais importante e representativa entidade do turismo no Brasil,
com abrangéncia nacional, com mais de 70 associados entre empresas de
representacdo de produtos internacionais e operadoras turisticas, legalmente
constituidas e especializadas na organizacdo, promocdo e execucdo de programas
turisticos, individuais ou coletivos, vendidos ao consumidor, preponderantemente, por
meio das agéncias de viagens. Seus associados séo responsaveis por mais de 4 mil
empregos diretos, 80% dos pacotes turisticos comercializados e 15% dos bilhetes
aéreos emitidos no pais.



